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Nurnberg, 4. Dezember 2017

Consorsbank mit neuer Marketing-Kampagne
,Consorsbank Stories”

* Drei Geschichten liber Selbstverwirklichung, Gliick — und die Sache mit dem
Geld
» Consorsbank unterstitzt auf dem Weg zur finanziellen Unabhangigkeit

Menschen streben nach Selbstverwirklichung und Glick. Dabei spielt das Thema der
Selbstoptimierung eine immer groRere Rolle — privat und beruflich, auch in Sachen Geld. Mit
drei verschiedenen Charakteren beschreibt die neue Marketing-Kampagne der Consorsbank,
wie ein entspannter und den personlichen Bedurfnissen entsprechender Umgang mit der
Geldanlage gelingen kann - unabhangig von eigenen Erfahrungen mit Finanzthemen. Die
,consorsbank Stories* werden nicht aus der Sicht der Bank, sondern aus dem Blickwinkel
des Kunden erzahlt. Sie regen dazu an, uber den eigenen Umgang mit dem Geld
nachzudenken und machen auf die Unterstutzung der Consorsbank aufmerksam.

Kern der integrierten Kampagne ist die Aktionsseite www.consorsbank.de/stories zusammen
mit anderen digitalen Kanalen und sozialen Medien. Print-Anzeigen und ein TV-Spot in
verschiedenen Varianten vervollstandigen das Setup. Auf der Aktionsseite sind alle
Geschichten der Protagonisten in voller Lange zu finden, verbunden mit Infos zur
Consorsbank und aktuellen Angeboten fur Neu- und Bestandskunden. Fur die Konzeption
und Umsetzung der Kampagne zeichnet die Serviceplan Gruppe, Munchen, verantwortlich.

,einfach mal die Perspektive wechseln und die Sache mit dem Geld nicht aus der Sicht einer
Bank, sondern aus dem Blickwinkel des Kunden betrachten. Das ist schon immer der
Grundsatz der Consorsbank®, sagt Rainer Hohenberger, Direktor Marketing & eBusiness bei
der Consorsbank. ,Die ,Consorsbank Stories sollen dazu beitragen, Barrieren bei der
Beschaftigung mit Geld abzubauen und den Weg zu finanzieller Unabhangigkeit zu ebnen.”

Die Consorshank ist Teil der franzdsischen Gro3bank BNP Paribas. Bis Dezember 2014 agierte die
Consorsbank unter dem Namen Cortal Consors. Deutscher Hauptsitz der Direktbank ist Nirnberg. Mit einem
umfassenden Angebot an Finanzdienstleistungen und -produkten ist die Consorsbank eine der filhrenden
Direktbanken. Die Consorsbank mdchte die Regeln des digitalen Lebens auf den Umgang mit Geld Ubertragen
und gemeinsam mit ihren Kunden das Banking der Zukunft entwickeln.

www.consorsbank.de

BNP Paribas ist eine filhrende européische Bank mit internationaler Reichweite. In Deutschland ist die BNP
Paribas Gruppe seit 1947 aktiv und hat sich mit 13 Gesellschaften erfolgreich am Markt positioniert.
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Privatkunden, Unternehmen und institutionelle Kunden werden von rund 5.000 Mitarbeitern bundesweit in allen
relevanten Wirtschaftsregionen betreut.
www.bnpparibas.
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